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Abstrak: Usaha mikro, kecil, serta menengah (UMKM) adalah bagian krusial dari suatu wilayah
untuk mampu menggerakkan perekonomian. Arsix Collection telah berdiri lebih dari dua tahun
dengan menawarkan keunikan desain asal produknya yaitu ecoprint. Dengan ini, Arsix Collection
mengenalkan cara lain tetapi tetap mengutamakan kelestarian lingkungan dengan menggunakan
bahan-bahan alami. Studi ini menggunakan pelatihan indra pemasaran digital yang akan membantu
UMKM Arsix Collection untuk terus berkembang dan memperluas pangsa pasarnya. Dengan adanya
pengabdian ini, diharapkan UMKM Arsix Collection dapat mengenal pemasaran digital memakai
kecerdasan buatan agar memudahkan serta memperluas kinerja bisnis dan mengedukasi masyarakat
di Kota Makassar akan keunikan usaha ecoprint.
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PENDAHULUAN

Pada konteks Arsix Collection, ada beberapa
aspek yang perlu dijelaskan untuk memberikan
gambaran secara komprehensif. Pertama, perlu
dipahami bahwa Arsix Collection berada dalam
industri UMKM yang fokus di pengembangan
fesyen dengan sentuhan unik ecoprint. Terdapat
tiga poin utama yang perlu disoroti, antara lain:
(1) Sosialisasi digital marketing untuk keberlang-
sungan UMKM, (2) Strategi penggunaan alat digi-
tal marketing, serta (3) Cara penggunaan digital
marketing untuk keberlangsungan hayati usaha
UMKM (Fatihah & Saidah, 2021; Jasri dkk.,
2022; Puspitasari, & Dwiridotjahjono, 2023). Tim
pelaksana mengenalkan kecerdasan sintesis untuk
mempermudah aktivitas pemasaran sementara
kampus menyediakan wadah untuk melakukan
expo. Tim pelaksana membantu UMKM menge-

nalkan produknya pada saat expo, sebagai cara
inovatif untuk memperkenalkan seni Ecoprint Ar-
six Collection kepada rakyat. Oleh karena itu,
penekanan kegiatan ini meliputi pengenalan dan
pembinaan. Dalam konteks ini, tujuan asal kegiat-
an pengabdian masyarakat adalah sebagai berikut.
1. Melakukan sosialisasi pemanfaatan pemasaran

digital kepada pihak Arsix Collection.
2. Melakukan pelatihan tentang pemasaran digi-

tal serta kecerdasan buatan.
3. Membantu membuatkan kalender konten

untuk pihak Arsix Collection.

Alat digital marketing serta pengenalan
kecerdasan buatan akan membantu UMKM
mengikuti perubahan zaman sekaligus juga
menjaga keberlangsungan hidup bisnis UMKM.
Penekanan utama dari pelatihan ini dapat menya-
mpaikan ilustrasi kepada usaha Arsix Collec-
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tion mengenai pentingnya menggunakan alat
pemasaran yang bisa membantu bisnis ecoprint
yang akan dikenalkan oleh warga Kota Makassar.
Peluang usaha fesyen ini adalah satu peluang
bisnis yang harus dikembangkan karena ramah
lingkungan (Hikmah & Retnasari, 2021; Fari-
datun, 2022). Pelatihan ini dilaksanakan dengan
harapan bisnis ecoprint di Kota Makassar lebih
dikenali, oleh masyarakat, dengan meningkatkan
pemasaran digital harapan dapat menjangkau
dan mengenalkan masyarakat di Kota Makassar
dengan keunikan setiap produk ecoprint.

METODE PELAKSANAAN

Metode pelaksanaan kegiatan dengan pen-
dekatan Project Based-Learning, yakni pelatihan
yang dilakukan dengan metode teori dan praktik
langsung (Dervitsiotis, 1984). Adapun tahapan

atau langkah-langkah pelaksanaan solusi yang
ditawarkan untuk mengatasi permasalahan yang
memuat hal-hal berikut ini (Gambar 1).

HASIL DAN PEMBAHASAN

Tahapan pengabdian masyarakat mulai per-
siapan hingga pelaksanaan pelatihan, terdiri dari
beberapa hal berikut.
1. Berkunjung ke UMKM (Gambar 2).
2. Mengenali produk yang dijual UMKM (Gam-

bar 3).
3. Berdiskusi dengan UMKM mengenali masa-

lah yang dialami.
4. Expo pertama yang berfungsi sebagai wadah

untuk mengenalkan produk serta ide inovasi.
5. Pelatihan digital marketing dan kecerdasan

buatan (Gambar 4).
6. Expo kedua (Gambar 5).

  

Gambar 1 Tahapan Pelaksanaan Solusi
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Gambar 2 Kunjungan ke UMKM Arsix Collection

Gambar 3 Produk UMKM Arsix Collection
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Gambar 4 Expo Pertama Mengenalkan Ide Inovasi

Gambar 5 Foto Bersama UMKM di Akhir Expo Kedua
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Tim pelaksana menyampaikan ucapan teri-
ma kasih kepada Ibu Replix yang telah bersedia
menjadi mitra UMKM dan memberikan keper-

cayaan kepada tim untuk membantu pengenalan
dalam pemasaran digital dan alat kecerdasan
buatan untuk kemudahan bisnis UMKM. Tim
pelaksana juga berterima kasih kepada para
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instansi Universitas Ciputra Makassar yang telah
membantu kelancaran pengabdian ini. Tim pelak-
sana juga berterima kasih kepada Ibu Ivon selaku
dosen pengampu mata kuliah yang telah membe-
rikan tim dukungan penuh untuk kelancaran
pengabdian dan memberikan bantuan dana pada
pengabdian masyarakat ini.

KESIMPULAN

Ecoprint merupakan bisnis dengan unsur
kesenian yang harus terus dikembangkan dan
keunikan pada setiap produknya membuat usaha
ecoprint ini harus dilestarikan. Tim pelaksana
berharap dengan pelatihan serta alat-alat digital
yang telah diberikan, kegiatan ini diharapkan
dapat membantu Arsix Collection terus berkem-
bang dengan keunikan serta kearifan lokal dari
produk yang telah dibuat.
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